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Liebe Freunde der Hanse Sail,

die 31. Hanse Sail hat medial den Zuspruch 
und die Aufmerksamkeit erhalten, die sie 
verdient hat. Denn sie würdigt die Anstren-
gungen aller ehrenamtlich und hauptamtlich 
Beteiligten und sie spiegelt die Bedeutung 
der Veranstaltung für die Stadt und die Re-
gion wieder. 

Dass wir die Hanse Sail nach nun mehr zwei 
Jahren Pandemie in einer solchen Form fei-
ern konnten, war nicht selbstverständlich. 
Gestiegene Rohstoffpreise, Inflation und die 
Corona-Pandemie haben nicht nur uns als 
Organisator*innen, sondern auch die Schau-
steller*innen und Betreiber*innen der Tra-
ditionsschiffe vor große Herausforderungen 
gestellt. Umso schöner war es zu sehen, dass 
die Begeisterung für die maritime Tradition 
sowohl bei den Akteuren als auch bei den 
Gästen nicht abgerissen ist.

Ganz im Gegenteil: Die Plätze für die Ausfahr-
ten auf den über 100 Traditionsschiffen in 
Rostock waren ausverkauft – 12.000 waren es 
an der Zahl. Rund 400.000 Menschen haben 
die Hanse Sail besucht und die 33 Erlebnis-
bereiche, die sich über die gesamte Stadt er-
streckt haben, erkundet. Die Resonanzen wa-
ren überwältigend, sowohl im Netz als auch in 
den Medien wurde das weltweit größte Treffen 
von Traditionsschiffen als Erfolg gewertet.

Mit der Handlungskonzeption 2021+ haben 
wir einen Leitfaden entwickelt, mit dem 
wir das Fest in die Zukunft bringen wollen. 
Die Menschen sollen ihren Aufenthalt an 
Rostocks Kaikanten noch intensiver genie-
ßen. Das wollen wir durch eine breitere An-
gebotsvielfalt, mehr Veranstaltungsareale 
und einer stärkeren Verzahnung von Moder-
ne und Tradition erreichen. 

2022 war nur der Anfang. Unsere Presse- und 
Öffentlichkeitsarbeit spielt dabei eine ent-
scheidende Rolle. Erstmals haben wir Events 
wie die Eröffnung der Hanse Sail oder auch 
das „Norway Match Race“ auf Leinwänden in 
der Stadt und auf YouTube übertragen. Mit 
Hanse Sail TV haben wir ein Show-Format 
erprobt, in dem zahlreiche Akteure aus dem 
maritimen Kosmos zu Wort gekommen sind 
und Künstler*innen eine Bühne geboten 
wurde. Über Facebook und Instagram haben 
wir mehr Menschen erreicht als jemals zu-
vor. Und dieser Trend soll fortgeführt wer-
den. Wir wollen 2023 noch mehr Qualität auf 
dem Wasser, unseren Erlebnisbereichen und 
in der öffentlichen Kommunikation bieten. 
Das ist jedoch nur mit der Unterstützung der 
zahlreichen Sponsoren möglich. 

Ich hoffe, dass wir unsere Erfolgsgeschichte 
mit Ihnen als Partner fortsetzen, aus- oder 
sogar aufbauen können. Wir haben schon 
viele gute Idee, mit denen wir begeistern 
wollen. Darum lade ich Sie bereits jetzt ein, 
Teil der 32. Hanse Sail zu werden.

Matthias Fromm
Tourismusdirektor Rostock & Warnemünde
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Magazin mit einer breiten Palette an The-
men rund um die Hanse Sail herausgege-
ben. Im Zeitraum vom 8. bis 15. August ver-
öffentlichte das Medium auf ihren Kanälen 
31 Artikel, in denen die Veranstaltung im 
Fokus stand. Auch die Norddeutschen Neu-
esten Nachrichten berichteten vor, während 
und nach dem Event regelmäßig. Bundesweit 
sind Artikel und Beiträge in der FAZ, dem Mer-
kur, der Zeit, der Welt oder auch der Berliner 
Morgenpost erschienen.

Im Radio erhielt das Fest vor allem bei regi-
onalen Radiosendern wie Ostseewelle Auf-
merksamkeit, aber auch überregional wur-
den Beiträge, Reportagen und Interviews bei 
80s80s, Deutschlandfunk, den Funkanstalten 
des NDR oder über AIDA-Radio gesendet. Die 
Resonanzen zeigen: Die 31. Hanse Sail wurde 
als ein modernes Spektakel mit maritimer 
Tradition angesehen und die Neuausrich-
tung des Events mit dem Fokus auf mehr 

Aufenthaltsqualität erhielt Zustimmung bei 
Gästen und Pressevertreter*innen. 

Beispiel-PM

Über 700.000 Website-Aufrufe, knapp 670.000 
erreichte Personen über die sozialen Netz-
werke und eine umfassende mediale Bericht-
erstattung in TV, Printmedien und Radio: Die 
Hanse Sail 2022 in Rostock war nachgefragt 
wie nie zuvor. 

Die Öffentlichkeitsarbeit zur Hanse Sail 2022 
wurde von einem Team aus zehn Personen ko-
ordiniert. Unter der Leitung des Pressereferen-
ten der Tourismuszentrale, Moritz Naumann, 
und der freien Journalistin Dörte Rahming ha-
ben vier Redakteur*innen, zwei Fotografen und 
zwei Büromitarbeiterinnen im eigens dafür ge-
schaffenen Büro am Warnowufer 65 nicht nur 
Presseanfragen beantwortet und Journalisten 
betreut. Es wurde proaktiv das mediale Netz-
werk der maritimen Großveranstaltung mit 
Informationen und Bildmaterial versorgt. Die 
diversen Social-Media-Kanäle sowie der News-
Feed auf der Website wurde tagesaktuell und 
professionell gepflegt. Die diversen Sponsoren 
der Hanse Sail haben in diesem Zuge regionale 
und überregionale Reichweite erhalten.
Insgesamt haben sich 70 Medienschaffende 
über das Pressebüro am Stadthafen für die 
diesjährige Hanse Sail akkreditieren lassen. 
Neben freien Journalist*innen sind Medien-
vertreter*innen von regionalen und überre-

gionalen Medien für Berichterstattungen auf 
der Hanse Sail 2022 unterwegs gewesen. Die-
se konnten auf ein umfassendes Informati-
onsmaterial aus 40 Pressemitteilungen zu un-
terschiedlichsten Themen zurückgreifen. Auf 
der Eröffnungspressekonferenz im AIDA Silo 
4 und bei dem Presseempfang auf der Brigg 
Roald Amundsen wurde darüber hinaus die 
Möglichkeit geboten, mit prägenden Akteuren 
der Hanse Sail ins Gespräch zu kommen. 
Besondere Aufmerksamkeit erhielt die Han-
se Sail im öffentlich-rechtlichen TV. In einer 
Vielzahl an Beiträgen und ca. 50 Ausstrahlun-
gen erhielt das maritime Event bundesweite 
Aufmerksamkeit. Besonders hervorzuheben 
sind die reichweitenstarken Sendungsforma-
te „ZDF heute“ und das „ZDF Morgenmagazin“. 
Der NDR hat darüber hinaus in dem einstün-
digen Show-Format „Echt was los auf der Han-
se Sail“ zur Primetime am Freitagabend (20:15 
Uhr) live aus Rostock gesendet und in diesem 
Rahmen eng mit dem Pressebüro zusammen-
gearbeitet. 

Auch in den Printmedien war die Hanse 
Sail prominent platziert. So hat die Ost-
see-Zeitung als eine der auflagenstärksten 
Regionalzeitungen Deutschlands zum Start 
des Events am 11. August 2022 ein ganzes 

Das Presseteam zur Hanse Sail 2022 | von links unten: Holger Martens, Dörte Rahming, Sabine Begler, Alice Tobela, Susanne 
Gidzinski; von links oben: Matthias Tasler, Moritz Naumann, Hans-Christian Gräfe, Anna Janine Jochum, Stefan Katzenbach
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Schon
gehört?

Alternativ
finden Sie die
Playlist unter
www.nnn.de/
hoerartikel

Jens Griesbach

Die wich-
tigste
Bot-
schaft

gleich vorweg:
Die 31. Hanse
Sail war ein vol-
ler Erfolg. Nach
den Einschrän-
kungen durch
die Corona-Pan-
demie in den ver-
gangenen zwei
Jahren ziehen die
Verantwortlichen,
allen voran die Tou-
rismuszentrale Ros-
tock und Warnemünde,
ein überaus positives Fazit
des größten Traditionsseg-
lertreffens der Welt.
Mit etwas mehr als

400000 Besuchern habe die
diesjährige Sail zudem an
Vor-Corona-Zeiten anknüp-
fen können, freute sich Tou-
rismusdirektor Matthias
Fromm. 33 Erlebnisberei-
che, 350 Marktanbieter, 14
Bühnen und insgesamt 111
Schiffe – laut Fromm ist das
neue, aus der Pandemie her-
vorgegangene Konzept der
Hanse Sail voll aufgegangen.
„Wir haben eine durchweg

positive Resonanz bekom-
men“, so der Tourismusdi-
rektor bei seiner Sail-Bilanz
am Sonntag. Die 33 offenen

Erlebnisräu-
me waren dezentral
vom Stadthafen bis Warne-
münde verteilt. „Wir wollten
auch den Fischereihafen und
den IGA-Park stärker in den
Fokus rücken“, sagte
Fromm. So seien die Besu-
cherströme entzerrt worden
und es sei gelungen, in den
einzelnen Bereichen eine
ganz neue Aufenthaltsquali-
tät zu schaffen.
Für Fromm besonders

wichtig: Auch die zahlrei-
chen Traditionssegler aus

sieben
Ländern waren mit

der Sail mehr als zufrieden.
„Das freut mich natürlich,
denn sie sind es, die dieHan-
se Sail ausmachen“, so der
Tourismusdirektor.
Die Plätze für Ausfahrten

auf die Ostsee – immerhin
12000 – seien nahezu ausge-
bucht gewesen. Für das
nächste Jahr denken die Ver-
antwortlichen darüber nach,
den maritimen Kern der Sail
noch stärker in den Vorder-
grund zu rücken. Dazu
könnte es auch wieder eine
gemeinsame Auslaufparade
der Schiffe geben. „Dieser
Wunsch wurde geäußert“,
sagte Fromm.

Schausteller nach der
Durststrecke zufrieden

Auch für die Schausteller
war die Hanse Sail nach zwei
Jahren Durststrecke ein vol-
ler Erfolg. „Wir sind alle gut
drauf, weil es nach Corona
endlich wieder voran geht“,
sagte LotharWelte, Chef des
Schaustellerverbandes MV,
der mit seinem Autoscooter

wieder im Stadthafen dabei
war. Die notwendigen, aber
moderaten Preissteigerun-
gen an den Fahrgeschäften
hätten die Kunden in Kauf
genommen. „Manche haben
an einem Karussell sogar
Trinkgeld gegeben“, erzählte
Welte. „Das zeigt die Freude
der Leute, dass sie endlich
wieder ungezwungen feiern
können.“

Stadtverwaltung dankt
vielen fleißigen Händen

Die Stadtverwaltung zeigte
sich ebenfalls erfreut über
die Großveranstaltung. „Das
war eine Sonnenschein-Sail!

Nicht nur das Wetter spielte
mit, überall strahlende Ge-
sichter“, sagte der zweite
Stellvertreter des Oberbür-
germeisters, Steffen Bock-
hahn (Linke).
„Ich danke allen, die zu

diesem wunderbaren Erfolg
beigetragen haben: Den
Skippern und ihren Besat-
zungen, den vielen fleißigen
Händen an Bord und an
Land, der DeutschenMarine
und nicht zuletzt den vielen
ehren- und hauptamtlichen
Organisatoren, insbesonde-
re den Teams vom Hanse
Sail-Büro und der Stadtent-
sorgung“, so der OB-Vertre-
ter Steffen Bockhahn weiter.
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Das 31. Traditionsseglertreffen ist Geschichte.
Die Verantwortlichen zogen eine überaus

positive Bilanz. Nach zwei Jahren
Corona-Durststrecke konnte die Sail

mit neuem Konzept punkten.

Das war
die

Hanse Sail

Sie können sich Ihre
Nachrichten auch vorlesen
lassen. Unsere Audio-Funktion
ist genial, wenn Sie mal keine
Hand frei haben oder einfach
hören statt lesen wollen.

So geht’s:
1. QR-Code mit der
Scanner-App scannen

2. Link anklicken
3. Artikel auswählen und
„Play“ im Player drücken

„Er hat keine Probleme. Er
hält die Bälle ja auch mit der
Hand und nicht mit der Nase.“

Bremen-Trainer
Ole Werner zum
an der Nase ver-
letzten Torhüter
Jiri Pavlenka, der
gegen den VfB
Stuttgart trotz eines
Nasenbeinbruchs
aufgestellt wurde

Satz des Tages

MONTAG,
15. AUGUST 2022 | SEITE 2Blickpunkt

NDR | 14.8. NNN | 15.8.

RTL | 16.8.

Ostsee-Zeitung | 15.8.

Ostsee-Zeitung | 13.8.
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Die Nachfrage nach der Hanse Sail im Internet steigt! Der marktführende 
Suchmaschinenanbieter verzeichnete mehr Suchanfragen als je zuvor. 

Im Jahr 2022 wurden über Facebook 
633.639 Konten erreicht. Dies entspricht 
einer Steigerung von 5,6 Prozent im Ver-
gleich zum Vorjahr.

Im Vergleich mit der Kieler Woche zeigt 
sich: Die Hanse Sail ist vor allem in den 
neuen Bundesländern sehr nachgefragt. 
2022 hat das Social Media Team der Han-
se Sail 93 Beiträge auf Facebook und 74 
Beiträge auf Instagram gebracht. Zudem 
wurden insgesamt 273 Stories auf beiden 
Plattformen veröffentlicht.

In der Zeit von 23. Juli bis 21. August konn-
ten durch die Aktivitäten auf Instagram 
zehn Prozent mehr Follower gewonnen 
werden. Insgesamt wurden 29.557 Konten 
erreicht. Bei der Altersgruppe der 35 bis 
44- Jährigen ist das Fest besonders be-
liebt.

Sponsoren, Partner und natürlich Traditi-
onsschiffe profitieren von der Öffentlich-
keitsarbeit der Hanse Sail – so hat das 
Segelschulschiff der Marine, die Gorch 
Fock, in der Zeit von Mai bis Ende August 
die meisten Suchanfragen auf Google am 
12. August, kurz nach dem Start der Hanse 
Sail, verzeichnet.

Tagesaktuelle Informationen zur Hanse Sail 
waren hier zu finden:

	 www.hansesail.com

	 @HanseSail

	 @hansesail_official

	 @hansesailrostock

	 @hansesail_official

	 @hansesailrostock

Google | Suchanfragen

GOOGLE
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Feed | 11.8.
Feed | 14.8.

Feed | 10.8.

Hanse Sail Rostock Hanse Sail Rostock | Reichweite

FACEBOOK

Feed | 28.8.

Feed | 16.8.

Feed | 13.8.Feed | 12.8.

Feed | 12.8.

Feed | 13.8.
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Story | 11.8. Story | 14.8.

Story | 14.8.Feed | 10.8.

Feed | 13.8.Story | 12.8. Feed | 14.8.

Story | 13.8.

Story | 12.8.

Story | 13.8.Instagram | Follower Instagram | Reichweite
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Facebook | 24.8. Facebook | 24.8. Instagram | 14.8.

Instagram | 14.8.

Facebook | 24.8.

Facebook | 24.8.
Google Rezensionen

Google Rezensionen

Instagram | 14.8.
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Sowohl auf dem YouTube-Kanal der Han-
se Sail als auch den Leinwänden auf dem 
Festgelände wurden erstmals Events wie 
die Eröffnungsveranstaltung und das „Nor-
way Match Race“ live übertragen. Ebenfalls 
neu: Mit Hanse Sail TV wurde ein Show-For-
mat von dem maritimen Event produziert.
Hier standen Gesprächspartner wie 
Ex-Oberbürgermeister und Hanse-Sail-Or-
ganisator der ersten Stunde Roland Meth-
ling, Tourismusdirektor Matthias Fromm 
oder auch Jan-Matthias Westermann vom 
Dachverband der deutschen Traditions-
schiffe (GSHW) Rede und Antwort. Außer-

dem wurden voraufgezeichnete Beiträge 
abgespielt und Live-Musik präsentiert. 
Für die Durchführung verantwortlich 
war United Media MV, moderiert hat die 
Rostocker Musikerin Nora Reinhardt. In-
nerhalb der ersten zehn Tage verbuchte 
der Hanse-Sail-TV-Stream 6.800 Aufrufe. 
Damit ist das Video das erfolgreichste 
YouTube-Erzeugnis auf dem Kanal der 
Hanse Sail. Zum Vergleich: Der Image-
film der Hanse Sail aus dem Jahr 2014 
benötigte acht Jahre für 20.000 Aufrufe. 
Der Livestream wurde auch auf Facebook 
übertragen. 

YouTube-Statistik

YouTube YouTube | 13.8.

YouTube | 13.8.

YouTube | 13.8.
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3. Neue Sponsorendarstellung

6. Integration von Karten

1. Neues Buchungssystem

Das war neu in 2022

4. Online-Mediendatenbank

5. Tagesaktueller News-Feed

2. Eventkalender mit Filterfunktion

rostock.de | Hanse Sail

Seitenaufrufe

Besuche

1.3
28
.8
31

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug

Summe der Besuche:� 688.516
Seitenaufrufe:� 2.685.557

hansesail.com

Monats-Statistik | Aug 2022

Statistik | Jan - Aug 2022

Seitenaufrufe

Besuche18
7.9
86

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14
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Ostsee-Zeitung | 17.6.

Ostsee-Zeitung | 22.5.Ostsee-Zeitung | 22.4.

Ostsee-Zeitung | 27.6.

Ostsee-Zeitung | 12.7.

NNN | 14.7.

Nordkurier | 13.7.

NNN | 9.7.
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Ostsee-Zeitung | 22.7.

Ostsee-Zeitung | 1.8.

Ostsee-Zeitung | 29.7.

Ostsee-Zeitung | 5.8.

Ostsee-Zeitung | 9.8.

Berliner Morgenpost | 10.8.

Ostsee-Zeitung | 9.8.

Rostock Heute | 10.8.

Tag 24 | 11.8.
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Ostsee-Zeitung | 11.8.

NNN | 12.8.

NNN | 11.8.

Welt | 11.8.

Nordkurier | 12.8.Ostsee-Zeitung | 11.8.

Ostsee-Zeitung | 12.8.
FAZ | 11.8.
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Ostsee-Zeitung | 13.8.

NNN | 13.8.

Ostsee-Zeitung | 13.8.

Zeit | 13.8. ntv | 13.8.
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NDR | 1.8.

NDR | 9.8.

NDR | 10.8. NDR | 10.8.

NDR | 10.8.

NDR | 11.8. NDR | 11.8.
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TV TV
OZ live | 9.8.



ZDF | 12.8.

NDR | 12.8. NDR | 12.8.

ZDF | 11.8.

MV1 | 11.8. MV1 | 11.8. OZ Live | 13.8.

NDR | 14.8.
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Ostseewelle | 8.8.

NDR | 10.8.

AIDAradio | 6.8.

Ostseewelle | 11.8.

LOHRO | 10.8.

Ostseewelle | 10.8.

Ostseewelle | 13.8.LOHRO | 11.8.

LOHRO | 18.8.

AIDAradio | 12.8.
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Das Büro Hanse Sail der Tourismuszentrale 
Rostock & Warnemünde dankt allen Sponso-
ren, Förderern und Partnern, vor allem aber 
den vielen ehrenamtlichen Helfer*innen für 
ihre Unterstützung. Ohne das Engagement 

der Beteiligten wäre die Durchführung einer 
solch vielschichtigen maritim-touristischen 
Veranstaltung nicht möglich. Der Dank gilt 
ebenso den begleitenden Medien für ihre 
umfassende Berichterstattung.
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FÖRDERER

ADMIRAL

KAPITÄN

SPONSOREN & PARTNER

BOOTSMANN

STEUERMANN

MOODS
(Dannemann)

MEDIENPARTNER



Der Hanse Sail Verein ist ein wichtiger und 
verlässlicher Partner bei der Organisation 
der maritimen Großveranstaltung. Rund 100 
Menschen haben sich in diesem Jahr für die 
ehrenamtliche Betreuung der Schiffsbe-
satzungen und ihrer Gäste gemeldet. Doch 
nicht nur die Schiffe wurden unterstützt. 
Weitere 70 ehrenamtliche Helfer*innen ha-
ben beim Parkservice oder auf dem Groß-
markt gearbeitet, wo Schausteller*innen 
und Markttreibende mit Equipment ver-
sorgt wurden.

Hanse Sail Verein 
zur Förderung traditioneller  

Schifffahrt in der Ostsee e. V.

46 47www.hansesail.com

Sail4Kids
Charity-Projekt 2022

WIR DANKEN UNSEREN SPONSOREN

H i l f s f o n d s  e .V .

www.hansesail.com

Sail4Kids
Charity-Projekt 2022

WIR DANKEN UNSEREN SPONSOREN

H i l f s f o n d s  e .V .

EHRENAMT VEREIN
UCRA

Betreuung der Schiffsbesatzung

Gastliche Mecklenburger Vetrieb von Merchandise-Artikeln

Spendenübergaben zum Erhalt der Traditionsschifffahrt

GREIFDE ALBERTHA
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Ahoi zur 
32. Hanse Sail 

Rostock!

Zuhause 
an Bord

WIRO.de • Die Wohnfühlgesellschaft



50mvtutgut                     

    Wir hauen ganz 
klassisch auf die Pauke.
        Das ist unsere Natur.

Kultur im LAND ZUM LEBEN: Vollen Einsatz zeigen Celia Verlemann 
und Kevin Weltzien vom Team der Festspiele Mecklenburg-Vorpommern. 
Gemeinsam bereiten sie der Musik die Bühne – an den schönsten und 
ungewöhnlichsten Orten im Land.
Mehr über Kultur und Freizeit in MV: mecklenburg-vorpommern.de


